Apotheke mit Kopfchen

Die Tri-Haus-Apotheke setzt in auf innovative Mapstabe, indem sie nicht nur das
Raumkonzept flachenoptimal darstellt. Auch in Sachen Energiebedarf wurde funktional
gedacht. Die 180 m? grofie Raumlichkeit, unweit der Arnsberger Fupgéngerzone gelegen,
erhielt im Zuge der UmbaumapBnahme eine Solarstromanlage mit dem energetischen
Bedarf einer 32 m? Wohnung.

leich ums Eck der FuBgingerzone
in Arnsberg-Neheim befindet sich
das mehrstockige Tri-Haus. Das Ge-

sundheitshaus reflektiert in seinem Auftritt
Modernitit gepaart mit Innovation. ,,Dieser
Standort war fiir meine zweite Apotheke ide-
al”, begriindet es Apotheker Uwe Berbiisse,
da es von der guten Geschiftslage und der
daraus resultierenden Erreichbarkeit profi-
tiere. Ein grofer Kundenparkplatz, der sich
hinter dem Haus mit Anbindung zum zusitz-
lichen riickwirtigen Eingang befindet, leitet
den Kunden ohne Umwege in das Geschift.
Neben der Apotheke sind hier ein Fachinstitut
fiir ganzheitliche Kosmetik und medizinische
Asthetik, ein Physiotherapie- und Riicken-
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zentrum sowie eine drztliche Gemeinschaft-
spraxis integriert.

Die Geschiiftsfassade prisentiert sich in einer
eher puristischen Architektur, aus der sich
hochwertige Materialien, wie Schiefer und
Glas als Blickfang herausschilen. In die Au-
Benansicht fiigt sich eine 13 m lange Schau-
fensterfront ein. Vier raumhohe Schaufenster
erlauben eine Durchsicht in das 180 m?2 grofe
Geschift, dessen Labor und Biiro mit halb ho-
hen Sichtschutzfolien abgedeckt worden ist.

Keine ,,Apotheke von der Stange"

Dabei stellte die Realisierung dieser ,,ganz
anderen” Apotheke Uwe Berbiisse vor eine

nicht gerade einfache Umsetzung. ,,Es war
mir wichtig, ein eigenstindiges Konzept zu
entwickeln. Gleichfalls kam die typische
~Apotheke von der Stange” zu keiner Zeit
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fiir mich in Frage. In diesem Fall benétig-
te ich einen Partner, mit dessen Hilfe ich
meine Idee verwirklichen konnte™, lisst
er riickblickend einflieBen. Ein gliickli-
cher Zufall wollte es, dass er auf die Ar-
chitektin Renate Hawig aus Dorsten stiel}
»Als ich die Plane des Gebiudes bei Herrn
Berbiisse vorgelegt bekam, bat ich darum,
den Standort und den Rohbau zu sehen.
Es erschien mir ein iiberaus interessantes
Projekt zu sein. Besonders auffallend war
die Bebauungsart mit seiner dreieckigen
Formgebung™, sagt die Innenarchitektin.
Als schwierig erwies sich die Frage, ob der
neue Apothekenstandort iiberhaupt Erfolg
haben wiirde. Denn die iibrigen Apothe-
ken und Arzte haben sich in unmittelbarer
Nihe in der Fussgingerzone angesiedelt.
Demzufolge ging es hauptsidchlich darum,

die richtige Anbindung an den Kundenlauf

zu planen sowie die richtigen Arzte als
weitere Mieter fiir dieses Projekt gewinnen
zu kénnen.

Gemeinsam besichtigten sie den Roh-
bau und lieBen ihren fast schon synchron
laufenden Gedanken freien Lauf. So sei es
dem ,besonderen” Engagement von Frau
Hawig zu verdanken, dass sie die auller-
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gewdhnliche Qualitit der Beratung und
die kompetente Umsetzung der Innenar-

chitektur einfiithlsamen Detail trotz allen
Stresses meisterte und die Zusammenar-
beit enormen Spali bereitete, bemerkt der
Apotheker.

Die planerische Ausfiihrung sah eine Inte-
gration bereits vorhandener Medikamen-
tenschrinke und eines grofiziigigen La-
bor- und Rezepturbereichs vor. Dabei hatte
von Anbeginn an ein reibungsloses Zusam-
menspiel aller am Bau und der Einrichtung

beauftragten Partner hochste Prioritiit.
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Uwe Berbiisse setzte auf ein Ladenbauun-
ternehmen, das sich in der Konzipierung
von Apotheken auskannte und somit nichts
mehr schief gehen konnte,

Vereinbarkeit von Umweltgedan-
ken und Modernitat

eineinhalb
Jahren wurde die Apotheke realisiert, die
sich an den Bediirfnissen eines Gesund-
heitsladens ausrichtete. Es entstand ein
Wirkungskreis fiir kompetentes. bera-

Wihrend einer Bauzeit von
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tendes Fachpersonal in einer umweltbe-
wussten Umgebung. Der positive Effekt
liegt hierbei im Energiebedarf: Das gan-
ze Gebdude kommt mit einem Bruchteil
dessen aus, was andere Hiuser dieser Art
verbrauchen. Die Tri-Haus-Anlage, ver-
wirklicht von den Bochumer Hochbauar-
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chitekten, hat hier ein einfaches Konzept
angewandt, indem sie sich die Erdwiirme

' s | * Prasentationsstarke
zu Nutze machte. Erdsonden wurden bis : Beleuchtungssysteme
zu einer Tiefe von 100 m installiert, deren 5 I fir alle Ladenbersiche
Leitungen das Gebidude mit Wirme und Die Perspektive machts » "

. " . . . N | * Warenangeoote uber-
Kiilte versorgen. So wird im Winter die 7 ! zeugend und verkaufs- |
Erdtemperatur mit Unterstiitzung einer  pekoration ist auch in einer Apotheke wichtig | {érdernd in Szene
Wirmepumpe zum Heizen verwendet und | —

im Sommer hingegen zur Kiihlung. Der & i « Niederlassungen im

Energiebedarf entsteht nur fiir die Umwil-
zung des Mediums in den Erdsonden so-
wie fiir den Betrieb der Wirmepumpe. Zu
100 % wird die Energie iiber eine 100 m?
Solarstromanlage gewonnen. Dieses ener-
getische Sparkonzept wirkt sich umwelt-
entlastend auf die Heizenergie aus.

Das luftige und iibersichtliche Raumkon-
zept préasentiert zu einem Drittel einen
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gesamten Bundes-
gebiet und Europaweit

() oxrauie!

Mathias-Briggen-Str. 73
D-50829 Kéin |
Tel. (0221) 59 767-0 ‘

Fax (0221) 59 22 32

www.oklalite.com |
|

POS-Ladenbauer

4+2006 25



26 POS-Ladenbauer

4+ 2006

T l'mlg_n

Ed

o

n
-1

n
Deckenstrahler akzentuieren die Ware

12
Eine Zone zum Ausruhen

13
Angebotsibersichtlichkeit

14
Weniger ist oftmals Mehr



SRR R AR T

Verkaufsraum, der sich an den Richtlinien
der Apothekenbetriebsordnung orientiert.
Die reine Verkaufsfliche betrigt 50 m?. Ein
sauerlindischer Natursteinboden betont das
hell-freundliche Ambiente. Getragen von
gelbfarbigen Wiinden und einer klar struk-
turierten Einrichtung, deren Materialien
tiberwiegend aus Wengeholz und lackier-
tem Glas bestehen, erhiilt die Apotheke
eine so genannte Wohlfiihlausstrahlung.
Trotz ihres puristischen Stils iibt sie eine
harmonisierende Wirkung auf den Kunden
aus. In die Decke eingebrachte Strahler und
Spots tragen zu einer optimalen Warenprii-
sentation bei.

Unterstiitzt wird der betont pharmazeu-
tische Innenraum durch das Wechselspiel
zwischen Beratungsaktivitit und Ruhezo-
nen mitentsprechenden Sitzecken. Berbiis-
se verzichtete fiir seine Warenprisentation
auf Aufsteller und legte mehr Wert auf in
die Wand installierte Regale. ,,Im Nach-
hinein haben sich die vielen Gespriche
und Ideen gelohnt™, stellt die Innenarchi-
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tektin fest und ergianzt: ,Die Parkplitze
und der Autoschalter fiir Berufspend-
ler, das besondere Beratungsangebot des
Apothekenteams und die spezialisierten
Arzte im Haus tragen dazu bei, dass es zu
einem erfolgreichen Konzept wurde”. Die
sauerlandische Tri-Haus-Apotheke wird
von den Kunden gut angenommen. Das
Konzept bietet ein reichhaltiges Angebot.

Es umfasst neben besonderen Beratungs-
leistungen fiir z.B. Diabetiker, Asthmati-
ker und Allergiker nun auch eine eigene
Abteilung fiir das , Fachgebiet Schiililer-
Salze™. ,Eine Fachfrau fiihrt hier die so-
genannte Antlitztherapie und Beratung
zu der nach ihrem Entwickler benannten
Heilmethode auf Basis von Mineralstof-
fen durch*, sagt Berbiisse.

Tri-Haus Apotheke, Arnsberg-Neheim

Eroffnung: 09. April 2005
Flache: 180 m
Verkaufsflache: 50 m¢

Sortiment:
Innenarchitektur:

Foto: Maritz Brilo

verschiedene medizinische Artikel

Dipl.-Ing. Renate Hawig, Dorsten
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