Unternehmenskultur

Richtig planen,
Standort bestimmen

Wichtig fir einen Standort ist neben einem Branchenmix auch die Frage des Einzugsgebiets

und die verkehrsgiinstige Lage

Von Renate Hawig und Carmen Groschwitz
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iir den Einzelhandel ist der Stand-
Fort liberlebenswichtig. Der richtige
Standort orientiert sich am Kunden-
lauf. Also zum Beispiel von welcher Seite

die Kunden kommen, damit die Einginge
richtig positioniert werden.

Bevor ein Unternehmer sein neues Geschiift

jedoch plant, gilt es zu iiberlegen, in welche

Umgebung sich dieses einfiigen soll. Wie
gut ist der neue Standort erreichbar? Welche
Art und wie viele Geschiifte befinden sich in

46 POS-Ladenbau 5-+2008

N

\

R

unmittelbarer Nihe? Ist beispielsweise die
Planung auf einer griinen Wiese sinnvoll?
Welche Wettbewerber sind an dem geplanten
Standort? Hier ecignet es sich bestenfalls,
eine Konkurrenzanalyse zu erstellen. Wie
soll sich der Bau in die Umgebung einfiigen?
Wie stellt sich das Einzugsgebiet dar? Wie
viele Einwohner mit welcher Alters- und
Bildungsstruktur gibt es? Aber auch die In-
frastruktur sollte besonders gut betrachtet
werden. Befinden sich in unmittelbarer Niihe
offentliche Verkehrsmittel? Wie gut ist das

Geschift mit dem Auto zu erreichen? Sind
Parkplitze — auch fiir Behinderte — verfiig-
bar? Neben der eigentlichen GeschiftsgrioBe
ist ebenfalls relevant, mit wie vielen Kunden
der Einzelhdndler pro Tag rechnen kann.
Und spricht er mit dem neuen Standort wirk-
lich seine Zielgruppe an?

Einbeziehen sollte man auch die Anbindung
an die Frequenz anderer Liden: Welche Sor-
timente ergdnzen sich oder stirken hier die
eigene Position? Gerade die Analyse der Mit-
bewerber — also anderer Einzelhéndler — kann
hier einiges an Aufkldrung beitragen. Denn
nur ganz grofle eigenstindige Konzerne kon-
nen ihren eigenen Standort selbst entwickeln.
Beispielsweise werden Hotels mit einem un-
verwechselbaren Profil vom Kunden ausge-
wiihlt, auch ohne dass das Umfeld stimmig ist.
Gleiches gilt ebenso fiir den Wellness-Spabe-
reich, der sich durchaus mit einem Standort
mitten in der Stadt présentieren kann.

Fiir den Einzelhindler gilt, sobald er eine
Standortverinderung plant, darauf zu ach-
ten, langfristige Mietvertrige (ab zehn
Jahren) moglichst mit einer Kaufoption ab-
zuschlieBen; beispielsweise ist das bereits
gang und gibe fiir Apotheken. Einzelhan-
delsketten wie Esprit schlieBen meistens
einen Fiinf-Jahresvertrag ab. Damit blei-
ben sie flexibel, falls der Standort weniger
Kaufkraft bietet als angenommen wurde.
Andererseits macht es natiirlich Sinn, fiir
ein Shopping-Paradies ein geeignetes Bau-
gebiet mit interessanten Zukunftsoptionen
zu erwerben. Denn gerade die Einkaufscen-
ter und Passagen mutieren zu wahren Erleb-
nisshopping-Tempeln.

Dreidimensionales
perfektioniert die Planung

Damit sich die Planung auch der jeweiligen
Umgebung perfekt anpasst, gibt es bereits



eine dreidimensionale Raum- und Einrich-

tungsplanung  fiir Ladenbauarchitekten.
Denn zu einer erfolgreichen Ladenkonzep-
tion gehort ebenfalls eine durchdachte
Raum- und Einrichtungsplanung. Eine be-
sondere Herausforderung in der Planungs-
phase ist die Grundriss- und Farbgestaltung
samt Interieursauswahl. Schlielich soll da-
mitermittelt werden, wie sich die verfiighare
Fliche optimal ausnutzen ldsst, welche La-
denbauelemente und Accessoires am besten
harmonieren und wie sich die Beleuchtung,
der Bodenbelag und die Wandfarben besser
aufeinander abstimmen lassen. Das erfolgt
mithilfe einer Ladenbau-Software. Sie kann
dem Ladenbauarchitekten das zukiinftige
Shopdesign bereits weit vor seiner Verwirk-
lichung vorstellen, ganz egal, ob es sich hier

um eine Boutique oder einen Friseursalon
handelt. Auch spielt es keine Rolle, ob dabei
eine fachminnische Renovierung oder gar
eine komplette Neuausstattung die effiziente
Planung sowie individuelle Einrichtung be-
stimmt. Diese Software erméglicht eine re-
alitdtsnahe Visualisierung des Projekts. Sie
verfiigt liber eine umfassende Mdbel-Daten-
bank, die Kleiderstinder, Kiihlregale, Pflan-
zen, Umkleidekabinen, Tresen und Geriiste
sowie Regalsysteme und Warengruppen wie
Obst, Gemiise, Eis, Kleidung oder Textilwa-
ren perfekt platzieren kann. Aber auch De-
signermobel und fotorealistische Texturen
fiir Boden, Wénde und Beziige kénnen mit
ihr realisiert werden. So ist ndmlich mit dem
Beginn des Grundrisses von Planung und
Ausstattung der Verkaufs- und Geschifts-

rdume ein 1:1-MafBstab aufrufbar. Das Zu-
sammenfassen und Prizisieren der vorge-
fertigten Raumteile fiigt Winde, Fenster,
Tiiren und Treppen an beliebiger Stelle zu-
sammen. Aber auch die komplette Elektro-,
Heizungs- und Sanitirinstallation ldsst sich
damit darstellen, wie auch Podeste, Empo-
ren und Deckenabhingungen. Das geschieht
hier iiber Raumhohenlinien die aufgrund
einer Kollisionskontrolle millimetergenau
positioniert werden kinnen.,

So sind der individuellen Ausstattung der Ver-
kaufsrdume keine Grenze gesetzt. Neben Klei-
derstindern, Ladentheken und Regalsystemen
werden Boden, Winde und Oberflichen
Schritt fiir Schritt zusammengefiigt. Dariiber
hinaus kommen noch Teppiche, Parkettboden,
Raufaser- oder Putz-Untergrund sowie Farbto-
ne in das gestalterische Spiel. Der Schlift der
allerletzten Visualisierung wird dann mit dem
Einklicken von Lampen, Spots und Strahlern
erreicht. Am Schluss wird die dreidimensio-
nale Darstellung als Videoaufzeichnung opti-
miert, die dem Kunden bei einem Spaziergang
das Objekt vor Augen fiihrt. E
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Die Perspektive zeigt dem Bauherren,
wie sich Fassade und Eingang nach dem
Umbau darstellen.
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Der Standort vor den Toren einer Stadt muss
gut lberlegt sein.

Anzeige
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